/Y

,Let’'s play” — czyli jak tworzycC
komunikacje opartg o kontent wideo

=

MICHAL WOJAK - BUSINESS MANAGER
ONET RANO\RINGIER AXEL SPRINGER POLSKA

media impact
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CONTENT MARKETING = CO TO TAKIEGQO?

| AM
GREAT
-
BRAND WHAT
PURPOSE CUSTOMERS
WANT

media impact
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MOWISZ CONTENT MARKETING. " n media impact

...CZYLI CO MASZ NA MYSLI?

N "

- Artykuty

- Infografiki

- Galerie

- Podcasty
- Posty

- Poradniki
- Raporty

- Wywiady
- Quizy

- Sondy

- Video

HEE Sprawd?z, czy jestes bezpiecznym kierowca

Drogi kierowco, zacznijmy od tego, czy wiesz, co powinienes
zawsze miec w samochodzie, jezdzac po polskich drogach?

Gasnice, komplet zaréwek, trojkat ostrzegawczy ze znakiem
homologacji, apteczke

Kamizelke odblaskowa, gasnice, trojkat ostrzegawczy bez homologacii
Trojkat ostrzegawczy ze znakiem homologacji, gasnice

PRZEDNIE | |1 NASTEPNE

Jak oszukuje nas
wlasny mézg
- zagadki pamieci
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Zrédto: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydatki-na-reklame-cyfrowa-w-polsce-w-pierwszym-kwartale-2018-roku

CONTENT VIDEO W TRENDZIE WZROSTU media impact

BOOM TRWA

W latach 2016-2021

Najwyzsza dynamika
wzrostu wsréd video zwiekszy udziat 3x.
formatow reklamowych

eo online

Czas spedzony na
tresciach video stale
rosnie; w 2020 roku w
PL urosnie do 60 minut

02020r. 25 mln
% wzrostu widzéw

udz reklamowych id !
eo sce video online

W stosunku do 2017 r. Potencjat rosnacy,
rosng¢ bedg vod, zmienia sie sposdb
programmatic konsumpciji

oraz native video ads.

https://www.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/complete-white-paper-c11-481360.html#_Toc484813971

https://iab.org.pl/wp-content/uploads/2017/12/Raport-Perspektywy-Rozwojowe-Reklamy-Online-2017-2018.pdf

Zenith, Online Video Forecasts 2018
Gemius/PBI, RU, 08.2018
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CO DAJA TRESCI WIDEO?

'

* Wideo to najbardzie] angazujace medium, jakie istnieje
* £ 3czy w sobie ruchome obrazy, muzyke i historie

» Widzowie doswiadczajg silnej reakcji emocjonalne],
ktora wptywa na ich interakcje z innymi

* W efekcie zwieksza konwersje

Zrédto: https://www.vidyard.com/blog/importance-of-video-content-marketing/

media impact
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CO DAJA TRESCI WIDEO?

10 najwazniejszych powodow, dla ktorych potrzebujesz wideo w swoim media planie:

WZRASTA
POPRAWIA SEO WZRASTA ZAANGAZOWANIE

dodanie wideo do Twojej witryny moze UWAGA USERA

zwiekszy¢ szanse na wynik Google na
pierwszej stronie o 53x Tresci video zatrzymujg na dtuzej

widzowie sg okoto 10 razy bardziej
sktonni do angazowania sie,
umieszczania, udostepniania i
komentowania tresci wideo niz inne tresci

TECHNOLOGIE ZWIEKSZAJA SIE MOZLIWOSCI
WSPIERAJA VIDEO OPTYMALIZACJI KAMPANII

tresci video sg lepiej pozycjonowane pomiar tresci video daje Ci mozliwos¢ sprawdzenia co
np. na FB dziata, a co nie

Zrédto: https://www.vidyard.com/blog/importance-of-video-content-marketing/
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DZISIAJ KAZDY TWORZY TRESCI VIDEO

KAZDY JEST PRODUCENTEM

media impact

INFLUENCERZY

MARKI

MEDIA

ilos¢ tentu vid '
400 h/60 LngcTCvc\)/ncieqr;: r\;Ilineuc;yzam|eszczana
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media impact

CeolSufPirecter.com
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#1 CONTENT

NASZA STRATEGIA NARZEDZIEM DLA KLIENTA

reportaze
onetu

Onet Rano - jarostaw Xusniar
Jo ety TN

W)GRAMY PREMIUM ORTAZE |
/7 UMENTY
Ramowka Onetu:

- kontynuacje Dziatania redakcyjne
- NOWOSCiI

MIDEO BRANDED

. ACONTENT

Projekty z klientem
komercyjnym

I 18:45. Czas na zasady - Filip Chajzer

media impact

SHORT VIDEO

Krotkie materiaty typu
100", Noizz Food
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#2 INFLUENCERZY

NASZA STRATEGIA NARZEDZIEM DLA KLIENTA

49% ZWRACA SZCZEGOLNA UWAGE NA FILMY TWORCOW, KTORYCH ZNA.
TO PRAWIE TAK WAZNE JAK OSOBISTE POLECENIE!*

PROWADZACY + WSPOLPROWADZACY + = ZAANGAZOWANIE USERA

o [

L peaeT : -
B = o
Jarostaw Kuzniar Bartosz Weglarczyk Justyna Koztowska Michat Pol Filip Chajzer

RAZEM: FB — 1,1 min, INSTAGRAM - 627 tys., TWITTER — 1,4 min, YOUTUBE — 209 tys.

media impact
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#3 PROGRAMMING VIDEO media impact

SPRAWDZONE PROGRAMY, NOWOSCI, KTORE ZWRACAJA UWAGE

LIFESTYLE LUDZIE SPORT BIZNES ROZRYWKA MOTO PASJE GRY

PODROZE RODZICE KULTURA KULINARIA + PROGRAMY, KTORE MOZEMY ROBIC RAZEM
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#4 DYSTRYBUCJA = EKOSYSTEM

NASZA STRATEGIA NARZEDZIEM DLA KLIENTA

©

onet

FAKT24;PL

nnnnnn

@ YouTube ™

Onet Rano
57 446 subskrypciji

AN

_—
onet

SG Onet (PC)
mOnet (mobile web)
Onet 4.0 (app)

Onet Rano prowadzil(a) transmisje na zywo.
18 pazdziemnika o 07:55 - &

/

onet rano

AN

y<

—

media impact

ronet Onet Styl Zycia

Onet

Onet Wiadomosci
i onet

@ Newsweek Polska
@ FAKT24.pl

.+ influencerzy

Onet Wiadomosci
W onet

@ Newsweek Polska
@ FAKT24.pl

+ influencerzy
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#5 FORMY REKLAMOWE

SKUTECZNOSC ZALEZY OD DOPASOWANIA PRODUKTOW REKLAMOWYCH DO CELOW KLIENTA

WYCENA
INDYWIDUALNA

W RAMOWCE
ONET ORAZ
KOPRODUKCJACH

TRESCI
PRODUKOWANE
NA POTRZEBY
KLIENTA

1

REDAKCJYNA = REKLAMOWA

-
-

VIDEO
BRANDED
CONTENT

DYSTRYBUCJA
CONTENTU h

LIVE STREAM
WYDARZEN

OFERTA
VIDEO

~
~-o

TARGETOWANIE
CONTENT, TG

media impact

CENNIK

INTERAKTYWNY

15” LUB 30” SPOTY PRZED
LUB W TRAKCIE VIDEO

REKLAMA
INSTREAM

\

VIDEO
RELATED

\

BELKA NA SG
ONET

BRANDING

| PLAYERA i

KAMPANIA DISPLAY
POWIAZANA
Z TRESCIA VIDEO




"Ferdek, chodz na piWO!" - anegdoty Andrzeja oY Lubieto! () Komentarze > Udostepnij @ v
Grabowskiego

Kuba Wojewddzki: Jez
1,259,867 views

Jezeli my nie zadbamy o tych ludzi,

Koncert Stawomira w #0netRANO @Y Lubieto!  (J Komentarze 2

@ Onet Rano O%O

Barttlomiej Topa: Wspieram protest nauczycieli o) Lubigto! () Komentarze 2> Udostepnij @~ =

@ Onet Rano OOB®s21ys Komentarze: 927 3012 udostepnien

5 mies temu (;

ef - okoto miesiac temu - &
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WYJAZDOWE ONET RANO

Prezentacja

— OBEJRZYJ SHOWREEL

media impact

15


https://www.youtube.com/watch?v=TpNhU_KSpdc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=TpNhU_KSpdc&feature=youtu.be

STRUKTURA DEMOGRAFICZNA WIDZA media impact

HIN a"n" 7.

v Onet Rano réwnie czesto oglgdajg mezczyzni jak i Ptec

kobiety

v Srednia wieku widowni programu to 42 lata

v Ponad potowa uzytkownikdéw programu mieszka w Kopleta
najwiekszych miastach Polski

Wiek
55+ l
27%

mezyzna
46%

wie$
14% 15-24

8%

25-34

0,
miasta 24%

powyzej 100
tys
54%

miasta do
100 tys.
32%

45-54
16%

s

35-44
25%

Zrédto: badanie profilu widowni programu Onet Rano Wiem zrealizowane przez SW Research, grudzien 2018, N=200
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ONET RANO W LICZBACH

srednio 1 000 000 wszystkich projekcji wideo

ok. 150 000 wyswietlen w social mediach

zasieg artykutow kontekstowych na poziomie 300 000
unikalnych uzytkownikow

ponad 100 000 subskrybentow na YouTube

srednio 1 000 000 wyswietlen tweetow miesiecznie
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WIECEJ NIZ LIVE

NA ZYWO NA ONET.PL

NTf‘Q OGLADASZ NA ZYWO DZIEKI GDANSKIEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNEJ | MIASTU GDANSK

H#WIEM Z ONET

Masz problemy z pamiecia i
koncentracja? Te suplementy

JUZ ZA CHWILE: $ % 2 %
onet powinny ci poméc

ALEKSANDRA DULKIEWICZ Ty =)
PREZYDENT KA '

— Gl

FRAGMENTY NAYOUTUBE

= (3 Premium ™ onet rano gdarisk =

arodto: Gpét

Aleksandra Dulkiewicz: "Gdarisk - miasto wolnosci i Solidarnosci" | #0netRANO #wPodrézy

10 554 wyswietlenia ifls 169 &I 84 . UDOSTEPNIJ =i ZAPISZ

W SOCIAL MEDIACH

Onet Rano

‘onet SSNLAE, Onet rano

rano Codziennie o 7:55

&/ Preemek

% e o Followed by Agnieszka, Rafal, Matylda and 22 others & Obserwowanie v Wb Lubisztol v A Udostepnij

Onet Rano @

trar

Wyréznione 7 filmow < Poprzedni  Nastepny >

-

y serwujacych z N NA ZYWO
NAZYWO| © 837 N #OnetRANO #wPodrozy do
onet rano 3 -
— Gdanska - 29.03.2019

Strona giowna — 23 min temu « 243 komentarze
LIS(y odtwarzania ‘ | ;
Filmy e ]
Wydarzenia
Post:

y onet Aumum:umswu
Informacje
Spolecznosé

ARTYKULY KONTEKSTOWE

Jedno z najwazniejszych wydarzen branzy
turystycznej w Polsce juz w pigtek!

Konferencja Nowe Trendy w Turystyce obchodzi w roku 2019 swoje 10 urodziny. Podczas jubileuszowej edycji
poruszane beda kwestie naj y i iach wyk ych przez branze tur 3, sita

i i sk $¢ opowi. ia historii. Goscie bed3 mogli dowiedziec sie takze, jak wyciggac wnioski
z porazek oraz jak wykorzystywac site video materiatow.



https://podroze.onet.pl/aktualnosci/gdansk-konferencja-trendy-w-turystyce-2019/f9nctm6
https://podroze.onet.pl/aktualnosci/gdansk-konferencja-trendy-w-turystyce-2019/f9nctm6

00 media impact

#VIDEODOCZYTANIA

czym jest 100”

1007 to krotkie materiaty video stworzone do dystrybucji w
serwisach jak rowniez w social mediach { e o v

o

zawsze z napisami, dzieki odpowiedniej dynamice i stylowi
narracji, mozna je oglgdac¢ bez dzwieku, na kazdym
urzgdzeniu, w dogodnym dla siebie momencie

od newsow przez relacje z eventdw az po smaczne i
niebanalne dania dla oséb, ktére majg mato czasu, w ktérych
krok po kroku zobaczymy, jak przygotowac cos smacznego
nie bedgc nawet fanem gotowania

video osadzane jest w poscie na fanpage’ach oraz w artykule
w serwisach Grupy Onet-RASP / Onet-RASM AG \\

Gwarancja zasiegu: video viewsy
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3 short video w jezyku polskim i 3 short video
w jezyku czeskim

Wersja polska promowana w Onet News, Onet
Wiadomosci Regionalne i social media

Wersja czeska — tylko na FB skierowana do
odbiorcéw czeskojezycznych

tgczny zasieg PL 324% celéw video views w
social media

t gczny zasieg CZ 111% celu video views w social
media

————

A prece jenom! r

>

@mm e e

media impact



https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901
https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901
https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901
https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901
https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901
https://www.facebook.com/1640121129621343/posts/1688564814505901

i
‘ ’ ’,

media impact

PROGRAMY SPECJALNE
POSWIECONE EVENTOM

milionowe zasiegi w

- - T . A w nim: lokowanie brandu
wielokanatowej dystrybuciji FoE N ktu Kiient] I

= T [ e

brand widoczny w scenografii

naturalne lokowanie
produktéow zwigzanych z

w starej wroctawskiej
marka zajezdni tramwajowej

kontekstowi goscie


https://www.youtube.com/watch?v=PNr7RGlfGbw
https://www.youtube.com/watch?v=PNr7RGlfGbw
https://www.facebook.com/Onet/videos/10155291308354177/?v=10155291308354177
https://www.facebook.com/Onet/videos/10155291308354177/?v=10155291308354177
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ZASADY DOBREGO WIDEO - DO ZAPAMIETANIA mediaimpact

= Czestotliwosc (min. 4 odc.) i dugos¢ Wiarygodno$¢ budowana poprzez
(od 8 min.) influencera lub medium/wydawce

+ Forma — dopasowana do komunikatu + Fabuta w strukturze storytellingu

s= Odcinek obudowany dodatkowymi

+ Lokowanie jako element, a nie cel L
narzedziami
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